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JONGEREN
COMMUNICATIE
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De belevingswereld van jongeren is constant in 
beweging. Wat vandaag in is, is morgen alweer uit. Bij 
Jong & Je Wil Wat praten we daarom niet óver, maar 

mét jongeren.



Onze methode
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Doelgroepen
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Team
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Het freelance team
Zo groot zijn als je nodig hebt

Right Brained
Video

Sabine te Braake
Copywriting

George & HarrisonSjoerd Cloos
Vormgeving Vormgeving

Inez Groen
Onderzoeker & 

facilitator

Nadia Ten WoldeVincent van den Hoogen
Fotografie Fotografie & 

video

Marjolein de Jong
Onderzoeker



Ons eigen jongerennetwerk
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Even voorstellen...



Klanten
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Een greep uit onze klanten
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Het brein
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Generaties
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Definitie generaties

Een generatie bestaat uit (leef)tijdsgenoten die met 
elkaar verbonden zijn door een gedeelde 

levensgeschiedenis, omstandigheden en beleving 
van de tijdsgeest



Generaties
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Generaties



Beeldtaal
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Beeldtaal
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http://www.youtube.com/watch?v=w4d8CBAUhaE


Beeldtaal
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Beeldtaal

18



Beeldtaal
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Jongerentaal
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Jongerentaal
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Jongerentaal



Mediagebruik
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Mediagebruik



Trends #genderfluid
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Case - Sense Zeeland & Brabant
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Onze methode
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Fase 1 - Betrekken

30



31

Fase 1 - Betrekken



Fase 2 - Begrijpen
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Ontwikkel een poster serie



Fase 2 - Begrijpen
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Fase 2 - Begrijpen
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Fase 3 - Bereiken
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Fase 3 - Bereiken



Fase 3 - Bereiken
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Take aways

● Inleven in de wereld van jongeren, van brein tot mediagebruik

● Zet je vooroordelen en ‘ik ben zelf ook jong geweest’ op zij 

● Betrek jongeren, ga het gesprek aan

● Let op beeld- en jongerentaal

● Let op relevantie en kanalen

● Schakel een jongerenexpert in  
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Contact
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Torenallee 36-14
5617 BD, Eindhoven

040 73 70 31 6

info@jongenjewilwat.nl

jongenjewilwat.nl

NIEUWSBRIEF

http://bit.ly/
2yhreaC

Nina Hoek van Dijke

http://jongenjewilwat.nl

